Wirtschaftspolitische Berichterstattung
In Deutschland — ein Fall von
Marktversagen

Von Sebastian Dullien

1. Einleitung

Tageszeitungen weltweit und besonders in Deutsdhdard in der Krise:
Spatestens seit die groRen Tageszeitungen in Drantsc nach dem Jahr
2000 Hunderte von Journalisten entlieRen, die Sitddee Zeitung pl6tzlich
zum Verkauf stand und die Frankfurter Rundschauwdank einer Birgschaft
der hessischen Landesregierung am Leben gehaltetewist das Thema in
das Bewusstsein der breiteren Offentlichkeit gehits Zwar steigen
inzwischen die Auflagezahlen in Deutschland wiedex,Redaktionen haben
aber weniger Ressourcen zur Verfigung als friherdia Anzeigenerlése
liegen weiter deutlich unter den Werten aus dergarggenen Aufschwung.

In den USA hat die Krise bereits grof3ere Dimensioaeeicht: Dort hat
sich bei den Auflagezahlen der Tageszeitungen giftigger Abwartstrend
eingestellt, der in dieser Form in Deutschland noicht zu beobachten ist.
Zudem brechen den Zeitungen dort ebenso wie in dobland die
Anzeigeerlose weg, weil Werbetreibende zunehmerisl laternet statt auf
traditionelle Printmedien setzen. Auf beiden Sedes Atlantiks werden die
Ressourcen der Redaktionen von Tageszeitungen maemehbeschnitten.

Als Grund fur die Krise wird gerne die wachsendenkuorenz durch
Internet-Medien angefuhrt. Informationen sind zunehd kostenlos online
verfluigbar. Gleichzeitig kann Werbung im Internetsestlich billiger und

" Ich danke Indira Dupuis firr extrem wertvolle Konmtae.
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zielgenauer geschaltet werden als in Printmediameizelt wird sogar das
baldiges Ende der Tageszeitung prophezeit. Mey@4(Petwa sagt voraus,
die letzte Tageszeitung werde 2040 von der Drudgaréaufen.

Aus  Okonomischer  Sicht ware das Verschwinden von
Qualitatsjournalismus verwunderlich: Mit zunehmend&lobalisierung
sollten Informationen fir den Leser eigentlich aefAgewinnen — immerhin
erlaubt die Internationalisierung der Waren- undaRzwelt dem einzelnen
Akteur, Nutzen weit Uber den nationalen Markt au®inam
Informationsvorsprung zu ziehen. Auch wenn die Veitbngskosten fur
Informationen durch die Entwicklung des Internetdafien sind, so sollte
doch ausreichend Zahlungsbereitschaft fir hochgeertiinformation
bestehen. Tatsachlich sollte diese Bereitscha##zaiten der Globalisierung
sogar gestiegen, nicht gefallen sein.

Gleiches sollte eigentlich fir die Debatte wirtdt$politischer
Zusammenhange gelten: In einer Welt mit zunehme@Gdapalisierung und
tber Finanzmarkte verstarkten Auswirkungen einzelne
Politikentscheidungen sollte eigentlich hochwertigaformation tber
wirtschaftspolitische Zusammenhénge wichtiger werdend damit die
Zahlungsbereitschaft der Kaufer dafur steigen. ®iebhochwertige
Information kann im Prinzip besser Uber eine Tagészg angeboten
werden als Uber das Internet, weil der Zugang asedinformationen und das
Abschopfen der Zahlungsbereitschaft Uber den \értain Abonnenten oder
Uber Kioske bisher besser reglementiert werden.kann

Einzig als Erklarung fur die Krise der Zeitungendreuziehen, dass das
Internet der Zeitung Konkurrenz macht, greift délshau kurz. Dieser
Beitrag stellt deshalb eine alternative These Bufargumentiert, dass die
Probleme der Printmedien zum Teil Angebotsproblel®e Tageszeitungen
sind: Weil aus Grinden von asymmetrischen Inforom&in und wachsenden
Skalenertragen im Markt fir Tageszeitung kein dokemder
Qualitatswettbewerb herrscht, erfiullen die Tagdamgen ihre Aufgaben
nicht (mehr). Es ist daher wenig verwunderlich, wahnen die Leser
wegbleiben oder es ihnen schwerféllt, ausreicheng heser zu gewinnen.

Am Beispiel der wirtschaftspolitischen Berichtetgtag in Deutschland
wird gezeigt, welche Mangel auch bei Qualitatstag#gngen in der
Berichterstattung bestehen. In einem zweiten Teid vdann analysiert,
welche 6konomischen Grinde hinter den Mangeln stedkbnnten. Der
Beitrag ist dabei wie folgt strukturiert: Abschnft stellt zunachst in aller
Klrze die theoretischen Aufgaben des Journalismiiesonderem Fokus
auf die wirtschaftspolitische Berichterstattung .dAbschnitt 3 analysiert
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daraufthin an einer Reihe von Beispielen, inwiefeder deutsche
Wirtschaftsjournalismus diese Aufgaben erfullt. Alnsitt 4 versucht einige
theoretische Grinde zu liefern, warum der deutsbbi@nalismus in der
Erflllung seiner Aufgaben so oft versagt. Abschhigiibt einen Ausblick auf
die Zukunft der Tageszeitung.

2. Aufgaben des Journalismus

In einer modernen Demokratie kommt dem Journaliseine Reihe von
zentralen Funktionen zu. Da eine Demokratie numdaumch tatsachlich zu
guten Entscheidungen fuhren kann, wenn der Souvesgiso der Wahler -
seine  Wahlentscheidung gut informiert treffen kannst die
Informationsvermittiung durch die Medien zentrat las Funktionieren des
politischen Systems. Diese Aufgabe ist in einer ennen Gesellschaft noch
einmal wesentlich wichtiger als in der traditioeell Demokratie des
griechischen Polis, weil die zunehmende Komplexitéd Grée moderner
Gesellschaften ebenso wie die zunehmende Verfleghtwnserer
Gesellschaft mit dem Rest der Welt es dem einzel@rger praktisch
unmdoglich machen, die fir Entscheidungen notwemdiggormationen
selbst zu erlangen. Journalismus soll so in dent&doron Poéttker (2000, S.
377) ,moglichst viele Wirtschaftssubjekte und Birgaglichst schnell und
moglichst unverzerrt mit den Kenntnissen [zu] vegso, die sie fur das
Leben in einer komplexen Gesellschaft brauchen,r ab@mt aufgrund
unmittelbarer Wahrnehmung und Erfahrung nicht epaxi kénnen. Neben
der reinen Vermittlung von Informationen kommt daméen Medien auch
eine Orientierungsfunktion zu.

Oftmals werden Medien auch als ,Vierte Gewalt“ beaeet, die im
Rahmen der Gewaltenteilung einer Demokratie dieséh@tidungstrager in
Exekutive, Legislative und Judikative tUberwacherd wuf Fehlverhalten
aufmerksam machen soll. Zwar ist diese Funktiondam Verfassungen
moderner Demokratien wie der Bundesrepublik Deldaschoder den USA
nicht explizit genannt, implizit ergibt sich diegeaifgabe jedoch aus einer
Vielzahl der spezifischen Regulierungen des Medikimss (wie dem
offentlich-rechtlichen Rundfunk oder dem besondegesetzlichen Schutz
von Redaktionen und Journalisten gegen Ubergréfeeskekutiven).

Eine weitere wichtige Funktion der Medien in einewdernen Demokratie
ist der ,Marktplatz der Ideen”. Indem Medien neudeen ein Forum geben,
in dem diese offentlich in der Debatte gepruft veerddnnen, bevor sie als

6:04 , 06.12.2008, Beitrag Kromphardt



4 Sebastian Dullien

Politik umgesetzt werden, helfen sie der Innovatien der Benennung und
Ldsung gesellschaftlicher Probleme.

All diese Aufgaben sind auch fur die wirtschaftstithe Debatte extrem
wichtig. Wirtschaftspolitik ist ein komplizierter éeich, fir dessen
Verstandnis neben qualitativ hochwertigen Inforom@n auch eine
kompetente Einordnung gefragt ist. Da das Verhaltaron
Entscheidungstragern wie Finanzministern oder Ni#iekchefs eine enorme
Tragweite und schwerwiegende Konsequenzen fiur wditdle der
Gesellschaft haben kann, ist in diesem Bereich aeioe aufmerksame
Uberwachung der Akteure durch die Medien gefragguerletzt sind viele
der wirtschaftspolitischen Probleme sehr komple@dass die Entwicklung
und Debatte neuer innovativer Ideen sehr wichtighabei kommt vor allem
den Printmedien, allen voran den Tageszeitungee, z¢ntrale Rolle fur die
wirtschaftspolitische Debatte zu. Gerade weil dieSbemenbereich sehr
kompliziert und komplex ist, eignet er sich wenigy die Darstellung in
audio-visuellen Medien wie Fernsehen oder Radio.

3. Bilanz des deutschen Wirtschaftsjournalismus

Wie aber sieht vor diesem Hintergrund die Bilanzs dgeutschen
Wirtschafsjournalismus aus? In diesem Abschnitiesoftir ein vorlaufiges
Urteil vor allem die Informations- und Orientierwgignktion sowie die
Funktion als ,Marktplatz der Ideen” untersucht werd Dabei soll es vor
allem um die Vermittlung wirtschaftswissenschaftéc Erkenntnisse und
Empfehlungen fir die Wirtschaftspolitik an eine iteee Offentlichkeit
gehen. Wahrend naturlich in der Kirze dieses Bgstieein abschliel3endes
Urteil gefallt werden kann, durften die aufgefiihrteBeispiele und
anekdotische Evidenz einen ersten Eindruck zu demstungen der
wirtschaftspolitischen Berichterstattung in Deutaod geben.

3.1.  Zeitungen als kritische Informationslieferanten3odrnalisten als
Autoritatsglaubige!

Wie oben bereits ausgefiihrt, sollten Journalistereni Lesern eine
Orientierung in der wirtschaftspolitischen Debagieben. Dabei geht es
zunachst einmal um eine unvoreingenommene Damsteliwon Fakten,
danach aber auch darum, wirtschaftspolitische Ideed Konzepte von
Wissenschaftlern, insbesondere aus den politikn&eratungsinstitutionen
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wie den Wirtschaftsforschungsinstituten oder dench8arstéandigenrat,
kritisch zu prufen. Dabei wird von dem Journalistécht notwendigerweise
verlangt, dass er abschlieRende Bewertungen egrz&lositionen abgibt.
Diese Funktion kann durchaus von anderen Wissefigrhnaibernommen
werden, die die urspringlichen Vorschlage kommesnie Solange die
Tagespresse ihnen die Mdglichkeit zur Erwiderunigt, gkbnnte dies eine
kritische Offentlichkeit bilden. Allerdings sollteler einzelne Journalist
vorgeschlagene Ideen und Thesen auf ihre grunds@zPlausibilitat prifen.
Zu dieser Plausibilitdt gehort zum einen die inn€oasistenz, zum anderen
die aul3ere Konsistenz der Argumente. Innere Karsisbedeutet dabei, dass
AuRerungen einzelner Wissenschaftler und Institutsich widerspruchsfrei
sein sollten — d.h. ein einzelner sollte nicht Beahne Begrindung das
Gegenteil von dem behaupten, was er zuvor behaupaét AuRere
Konsistenz bedeutet dagegen, dass die Argumentati@inklang mit den
aus anderen Quellen zu beziehenden Fakten stehen.

Wairde die wirtschaftspolitische Berichterstattumgfekt funktionieren, so
wurde Argumente, die entweder an auf3erer oder enri€onsistenz leiden
von den Journalisten zeitnah an den Pranger dgestall danach aus der
Arena offentlicher Debatte verschwinden. Tatsabhist dies in Deutschland
aber nicht der Fall. An zwei Beispielen soll in detgenden Abschnitten
gezeigt werden, dass die Presse ihrer Aufgabe mnvdegangenen Jahren
erhitzter wirtschaftspolitischer Debatten in Detutaod nicht angemessen
nachgekommen ist. Als Beispiele wurden dabei zvidieFgewahlt, in denen
es nicht um unterschiedliche Interpretation von téak(wie es ja in
wirtschaftspolitischen Debatten oft der Fall isspndern um klar falsche
Aussagen oder zumindest um sich im Zeitablauf kigdersprechenden
Aussagen renommierter deutscher Okonomen geht.

Als erstes Beispiel soll ein Fehler in dem Buch wams-Werner Sinn ,Ist
Deutschland noch zu retten* und der Umgang dersdben Presse damit
dienen. In der ersten und zweiten Auflage dieseshBs, die 2003
erschienen, befand sich auf S. 71 eine Grafik mit(dberschrift ,Von den
Weltmarkten verdrangt®, auf der sich zwei Kurveridnglen — eine, die im
Trend von knapp Uber 14 Prozent im Jahr 1991 aifZ8@ Prozent im Jahr
2002 stieg und mit ,USA" bezeichnet war, eine da\knapp 11 Prozent
1991 auf etwa 8 Prozent 2002 fiel und mit ,Deutaoll’ bezeichnet war.
Der Beschriftung zufolge gaben diese Kurven ,Amt@m Weltmarkt” in %
an und eine Ful3note fuhrte aus, dass es sich umpojinteile” handele.
Sinn benutzte diese Grafik, um zu zeigen, dass dobland permanent an
Wettbewerbsfahigkeit verloren habe und deshalb immeniger exportiere.
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Damit wollte er seine These untermauern, dass dieutsdhe
Wachstumsschwéche und hohe Arbeitslosigkeit voenallein Problem
mangelnder Wettbewerbsfahigkeit der deutschen s sei (S. 74):

.Die Wettbewerbssituation einer Firma und genausoere ganzen
Volkswirtschaft erkennt man am besten an der gbiin Entwicklung ihres
Transaktionsvolumens mit ihrer Umwelt [...]JiInsofern sind die
Bruttoexporte, die in der Abbildung 2.1 dargestellt sind, [..die
relevanten Indikatoren fir die Entwicklung der Wettbewerbsfahigkeit.
Der Rickgang des Exportanteils auf den Weltmarktenist] leider ein
untrigliches Zeichen fur die Verlagerung der Praidukvon Deutschland
in andere Lander.” (Heraushebung durch SD)

Tatsachlich aber stellten die Kurven mitnichten diportanteile
Deutschlands und der USA dar: Vielmehr hatte manlfioalnstitut die
Zahlen verwechselt und statt der Exporte die Ingaker beiden Lander
dargestellt. Da die USA seit den frihen 90er Jaheem wachsendes
Leistungsbilanzdefizit erwirtschafteten, war dertéihder US-Importe am
Welthandel gestiegen; weil Deutschlands Wirtschaftden Jahren ein
vergleichsweise langsames Importwachstum erlebtematwaren die
deutschen Importe gefallen. In krassem Gegensat3imus Aussage hatte
Deutschland in diesen Jahren bei den Exporten e@nermen Zuwachs an
Weltmarktanteilen erlebt und Uberholte 2003 (imrJaér Publikation des
Buches) sogar die USA und stieg zum Exportweltreeestf.

Nun sollte man meinen, dass ein solcher Schnitzeeinem Buch, das in
weiten Teilen der Politik und Medien breit diskatievurde, sehr schnell
auffallen und zumindest von den Fachmedien sofdgezeigt werden sollte.
Dies war allerdings bei dem Buch von Hans-Wernan$iicht der Fall. Statt
dessen wurde das Buch nach Erscheinen von denemelsurnalisten in
hdchsten Tonen gelobt — etwa in der Suddeutschétinge die schrieb
(Piper 2003):

~Wer immer fundiertes Material zur deutschen Winsitsmisere sucht,
wer sich mit originellen Lésungsvorschlagen ausaieasetzen mochte —
hier kann er sich bedienen.”

Die Financial Times Deutschland verlieh dem BuchHerbst 2003 auf
der Buchmesse in Frankfurt gar ihren Preis furlokste Wirtschaftsbuch des
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Jahres. Das Magazin ,Der Stern“ druckte iiber mehrere Bekasziige aus
dem Buch (einschlie3lich der fehlerhaften Grafiagim.

Selbst als der Fehler gegen Jahresende in derdihdiimes Deutschland
publik gemacht wurde (Dullien 2003) und die Zeituitglte ,,Deutsche sind
Exportweltmeister® (Dullien/Fricke/Hardenberg 200)3areagierten die
meisten anderen Wirtschaftsjournalisten mit Skepdise Frankfurter
Allgemeine Zeitung etwa schrieb (FAZ 2003) als Rieak?

.Deutschland hat den Titel des "Exportweltmeisterstht von den

Vereinigten Staaten zurlickerobert. Der in den Stkéin ausgewiesene
Zuwachs des Exports seit Anfang vergangenen Jabetd nahezu

vollstandig auf die Aufwertung des Euro gegenilEmdDollar in diesem

Zeitraum zurtick. Das geht aus Daten des Statisis@undesamtes, der
Deutschen Bundesbank sowie des Amtes fur Wirtssduadlysen in

Washington hervor.[...]*

Das Handelsblatt verdéffentlichte auch nach dem Bekeerden des
Rechenfehlers eine erneut extrem positive Rezensiater dem Buch ,viel
wissenschaftliche Substanz“ attestiert wurde, uadder die vertauschten
Kurven mit den knappen Worten vom Tisch gewischtrden (Selbach
2003):

,Leider hat Sinn bei einer einzelnen Grafik zwehl&m vertauscht, was
Kritiker gleich veranlasste, hamisch Uber ihn héalten. Typisch
deutsch.”

Infrage gestellt wurde also von den deutschen legdien nicht die Analyse
oder Argumentation Sinns, sondern vielmehr der ddrioder Kritik an
,Deutschlands kliigsten Okonomen*® (so die Bild-Zegjuiber Sinn). Dabei
ignorierte der deutsche Wirtschaftsjournalismuseémer Breite, dass Sinn
nicht nur in spateren Auflagen seine Grafik koeitg, sondern auch seine
Argumentation drehte. PIlotzlich behauptete er, @smahezu absurd zu
glauben, Wettbewerbsfahigkeit habe etwas mit Exgpfmtgen zu tun (Sinn
2005, S. 5):

! Siehe fir die Laudatio Bergen et al. (2003).

2 Freilich hat sich seitdem gezeigt, dass hinter &sgorterfolg Deutschlands mehr als
ein einmaliger Wahrungseffekt verbarg. Deutschladtht den Titel des
Exportweltmeisters erfolgreich in den Jahren 2084B07 verteidigt.
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,Deutschland baut seine Position als Basar der Weltund kann auf hohe
und wachsende Exporte verweisen. Doch werden diestriegiter zu
wachsenden Wertanteilen in Niedriglohnlandern \mifaert, vor allem
neuerdings auch wieder in Deutschlands traditienellHinterland in
Osteuropa. [...]Schon aus diesem Grunde zeigt die Exportstatistik
nicht, wie Deutschland mit der Globalisierung zurebtkommt.”
(Heraushebung durch SD)

Sinn verletzte damit in der Debatte um die deutsBasar-Okonomie
zunachst das Gebot dufRerer Konsistenz der Argutientait den Fakten,
danach das Gebot innerer Konsistenz, als er seigenfentation anpasste.
Das Gros der Wirtschaftsjournalisten ignoriertesdie

Ahnlich gleichgiiltig behandelte der deutsche Whitdtsjournalismus
auch die argumentative Kehrtwende des Institutdfaftwirtschaft (IfW) in
Kiel zwischen den Jahren 2004 und 2007. Als die rokeen des IfW im
Herbst 2004 ihre (zutreffend) skeptische Wachstuoggmpse fur die
deutsche Wirtschaft 2005 veroffentlichten, zogee sis Begriindung
Strukturprobleme der deutschen Wirtschaft herars¢Ba al. 2004, S. 19):

.Die Zunahme des realen Bruttoinlandsprodukts féltht zuletzt deshalb
vergleichsweise gering aus, weil das Wachstum deduRtionspotentials
sehr niedrig ist.[...] Unseren Schatzungen zufolgerftelli das
Potentialwachstum am aktuellen Rand etwa 1 Prdzemndgen. Angesichts
[...] einer immer noch nicht ausreichenden Reformibesieaft seitens der
Wirtschaftspolitik ist aber auch nicht damit zu hreen, dass sich das
Wachstum in absehbarer Zeit nennenswert beschl€unig

Als drei Jahre spater die Konjunktur in Deutschlaarjezogen hatte,
begriindeten die Kieler das nun starkere Wachstudtzljgh mit einer
Verbesserung der vermeintlichen Strukturproblemet&lands:

.Das Wachstum des Produktionspotentials in Deugsthidirfte sich seit
dem Jahr 2004 [...] beschleunigt haben. MaRgebliekfiri ist ein Anstieg
des Arbeitsvolumens infolge von Arbeitsmarktrefonmngeringerer Steuer-
und Abgabenbelastung. [...] Die Wachstumsrate deduRtmnspotentials
[dirfte] in Deutschland alles in allem weiterhinclg steigen und sich in
nachster Zeit auf die Marke von 2 Prozent zu bewgge

Um diesen Sinneswandel ganz wirdigen zu kénnens man sich die
politische Entwicklung zwischen Herbst 2004 und 20% Gedachnis rufen.
Zwischen den beiden Konjunkturprognosen gab esekeinSteuer- oder
Arbeitsmarktreformen in Deutschland, die geeignetvesen waren, das
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Potenzialwachstum zu erhéhen. Im Herbst 2004 wallenwichtigen Hartz-
Reformen bekannt und Gesetz. Nachdem die Arbeigkieis Anfang 2005

Uber die Funf-Millionen-Marke stieg und die SPD diandtagswahl in
Nordrhein-Westfalen verlor, stellte Bundeskanzleerttard Schroder die
Vertrauensfrage und ertffnete den Weg fiur Neuwahésmne Regierung
brachte danach keinerlei neue Reformen mehr au¥\ds;n Nachdem bei der
Bundestagswahl 2005 weder das burgerliche Lageh mat-Grin eine
Mehrheit erhielt, zogen sich die Koalitionsverhamdjen zwischen Union
und SPD Uber Wochen hin; der Koalitionsvertrag sattem vor grél3eren
Reformen fir 2006 ab. Nach OECD-Daten stieg dieuéte und

Abgabenbelastung in Deutschland von 2004 bis 26Q@rsvon 43,5 auf 44,3
Prozent des Bruttoinlandsprodukts.

Die deutschen Wirtschaftsjournalisten sahen algsli in der
argumentativen Kehrtwende der Kieler offenbar keeieProbleme -
beziehungsweise ignorierten die Widerspriiche deteKizu ihren friiheren
Aussagen ganz.

Sowohl im Beispiel der vertauschten Export- und dntgahlen im Buch
von Hans-Werner Sinn als auch bei den sich selbderaprechenden
Aussagen des Kieler Instituts scheint der Wirtstsp@adirnalismus in seiner
Breite wenig Anlass gesehen zu haben, die Wissaftgh und ihre
Erkenntnisse kritisch zu hinterfragen — obwohl weben gezeigt die
Widerspriche relativ einfach zu erkennen waren. @d\8inn wie auch die
Kieler Volkswirte wurden statt dessen weiter regihbig als Experten mit
ihren Einschéatzungen und Meinungen zitiert — ohné ihren friheren
Widersprichen konfrontiert zu werden. Weil offehsglich die Aussagen der
Volkswirte aus Kiel und Minchen sehr gut in das W&l der Journalisten
passten, wurden die Aussagen und Fakten nicht mielginer Sorgfaltigkeit
nachgeprift, die eigentlich angemessen gewesen . wiien einer
wirkungsvollen Orientierungs-Funktion kann man -mmdest bei diesen
beiden Beispielen — nicht sprechen. Statt dessdwirsgen sich viele
Journalisten in erster Linie an bestehenden Auitemt zu orientieren und
schrecken davor zuriick, angesehene Wissenschafieage zu stellen.

3.2. Marktplatz der Ideen? — Monopol in der Debatte!

Die nachste interessante Frage ware, inwieweitwdlitschaftspolitische
Berichterstattung in Deutschland ihrer Aufgabe Mlarktplatz der Ideen
nachkommt. Marktplatz der Ideen wirde bedeutens dasien Ideen in der
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wirtschaftspolitischen Debatte ausreichend Platzgexiaumt wird, diese
ausgiebig diskutiert und dann verworfen oder angenen werden. Dabei
kdme es unter anderem darauf an, dass zunachstlaiiv offener Zugang
von Ideengebern in die Arena 6ffentlicher Debatigadpen ist. Anders als fir
die Qualitat der Informations- und Orientierung$fion lasst sich dies
guantitativ empirisch untersuchen.

Um der Frage nachzugehen, inwieweit  der deutsche
Wirtschaftsjournalismus kreativen, neuen StimmareriPlatz gibt, wurde
fur die Jahre 1999 bis 2004 (also jenem FUnf-JaBe#saum bis zum
Beginn des Aufschwungs im Jahr 2005) in der elekschen Online-
Datenbank Genios ausgezahlt, wie haufig einzelngsdee Okonomen in
den dort erfassten 40 deutschen Printmedien zitwdrden. Als
Grundgesamtheit wurden dafir samtliche im Mitgliexdgeichnis des
Vereins fur Socialpolitik eingetragenen Professoeim und Professoren
betrachtet, zudem die Mitglieder des Sachverst@&miages, sowie die
Prasidenten und Abteilungsleiter der fuhrenden d¢fansgsinstitute (soweit
diese nicht ohnehin im Verzeichnis des VfS einggtrawareny. Insgesamt
ergab sich damit eine Liste von annahernd 1300 Qiem, fur die die
Zitationen in den allgemeinen Print-Medien gezahltden.

Tatsachlich wurde die Mehrheit der Okonomen in dé&mitraum
Uberhaupt nicht in den Print-Medien zitiert, wasdéget, dass diese
Wissenschaftler entweder von sich aus auf Teilnabmeler offentlichen
Debatte verzichtet haben oder von der Presse adgssen wurden. Fur
den Rest der Okonomen ergibt sich eine starke Kuratéon bei der
Mediennennung: Das Ergebnis fir die 20 am haufigsigerten Okonomen
ist in Grafik x dargestellt, wobei jene Volkswirignoriert wurden, die wie
Georg Milbradt, Klaus Topfer oder Otmar Issing tidegend als aktive
(Wirtschafts-)politiker und nicht als Akademiketiert wurden. Dabei stellt
sich heraus, dass die beiden Okonomen Bert RirdpHams-Werner Sinn
mit Abstand die am haufigsten zitierten deutscheoik&irte in dem
untersuchten Zeitraum sind. Bert Rurup kommt in 8edahren auf 3821
Nennungen (knapp 2 pro Tag), Hans-Werner Sinn awmhéar noch 2454
Nennungen (etwa 1,3 pro Tag). Addiert man die idtegn dieser beiden

% Fur einige Okonomen, die einen sehr haufigen Nanadren, der moglicherweise mit
anderen Personen verwechselt werden kann (,Klansm&rnann“ oder ,Christoph
Schmidt*) wurde eine Adjustierung vorgenommen. Betaind auf Anfrage beim
Autoren erhéltlich.
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Wissenschaftler zusammen, so ist die Summe etwgrad wie die Anzahl
der Zitationen der folgenden acht (!) Volkswirtesammen.

Hier Grafik 1 einfligen!

Abbildung 1: Zitationen deutscher Okonomen in Pniedien, 1999-2004

Nun koénnte man natirlich argumentieren, Hans-We@ien und Bert
Rirup seien einfach kreativer und produktiver ésahderen Okonomen und
wurden deshalb so haufig zitiert. Da es allerdielger fraglich ist, dass Sinn
und Rurup zusammen so produktiv sind wie die faligenacht Okonomen
zusammen, ist wesentlich plausibler, dass Joutealiendenziell Okonomen
fur ihre Zitationen nach deren wahrgenommener R#iauswéhlen — wer
haufig zitiert wird, gilt deshalb als wichtig undirdr auch fir die nachste
Fragestellung wieder herangezogen. Im deutschemstiaftsjournalismus
scheint damit aus dem Marktplatz der Ideen ein Ndohder Medienprasenz
geworden zu sein.

4. Grunde fur das Versagen des deutschen Wirtschaftgtismus

Warum aber zeigt der deutsche Wirtschaftsjournaigsarerartige Mangel
in der wirtschaftspolitischen Berichterstattung@dties an Bosartigkeit oder
ideologischer Verbohrtheit der einzelnen Journahi3t

Tatsachlich greifen solche Erklarungen natirlichkate. Vielmehr deutet
vieles darauf hin, dass sich das Versagen des almmus in der deutschen
wirtschaftspolitischen Berichterstattung markteretogergibt. In einem
normalen neo-klassischen Markt mit symmetrischdorination tber die
Qualitat der hergestellten Produkte dirften siclatakte Qualitatsprodukte
nicht auf Dauer halten — oder zumindest wirde nrarmmen, dass sich der
Markt insoweit segmentiert, dass qualitdtsbewuksteden in der Lage sind,
ein qualitativ hochwertiges Produkt zu einem hohd?eeis zu kaufen: Leser,
fur die qualitativ hohe Information wichtig ist, véin danach bereit, einen
hoheren Preis zu zahlen als fir qualitativ mindetiggere Produkte.
Irgendein Anbieter wirde normalerweise in dieseKkitasche einsteigen und
hochwertige Informationen zu einem hoéheren Preised@n. Leser wirden
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sich segmentieren zwischen einem hochwertigen Rtoduw einem hohen
Preis und einem weniger hochwertigen Produkt zaereiniedrigeren Preis.

Wie oben an mehreren Beispielen gezeigt, schegsediMechanismus in
der deutschen wirtschaftspolitischen Berichtenstaft im Bereich der
Qualitatstageszeitungen gerade nicht zu funktienierDie Literatur zu
Marktversagen in Medienmarkten ist sehr breit, gidfiihren nicht alle Falle
von Marktversagen notwendigerweise zu mangelnderali@Qu im
HochqualitatssegmefitFir den hier betrachteten Fall diirften drei Elet@en
dabei in erster Linie dazu beitragen, dass noridagktmechanismen, die zu
einer Qualitatsverbesserung fuhren, nicht greifen:

1. Eine starke Informationsasymmetrie Uber die Quatlgi Informationen
zwischen Lesern und Zeitungsproduzenten

2. Wachsende Skalenertrage und damit verbundene hohe
Markteintrittsbarrieren fur Printmedien

3. Die politische Okonomie des Redaktionsalltags, d&h aus
Informationsasymmetrien  zwischen  Fachredakteuren d urder
Chefredaktion Uber die Qualitdt der Arbeit der elnen Journalisten
ergibt.

4.1.  Problem I: Informationsasymmetrie zwischen Leserth derlegern

Das erste Problem ist, dass die Qualitat eineludgisich vom Leser nur
sehr schwer beurteilen lasst. Eine Tageszeitung Hamente eines
Vertrauensguts sowie eines Erfahrungsgutes. Degrldie Zeitung kann die
gelieferten Informationen oft nicht direkt nachpaf Far viele
Informationen, aber auch flur die fachliche Einonggpugibt es nur die
Moglichkeit einer indirekten Uberpriifung durch Hezeehen einer zweiten
Quelle. Allerdings ist diese Uberpriifung der Infationen durch den Leser
mit hohen Kosten verbunden: Der Leser einer Tagesue misste eine
zweite Zeitung abonnieren und die Zeit aufwendergd Zeitungen zu lesen,
um Widerspriiche zu erkennen. Stiel3e er auf Widigcher, misste er sogar
eine dritte Quelle heranziehen, um herauszufindeche Zeitung nun den
Fehler gemacht hat. So lesen die meisten Leser aucheine einzige

* Im Index des Standardwerks zur Medienékonomie Mamie-Luise Kiefer (2005) ist
der Begriff ,Marktversagen“ mit 32 Fundstellen girder am haufigsten indizierten
Begriffe.
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Tageszeitung und vertrauen auf die Qualitdt derenhngelieferten
Informationen. Die Suddeutsche Zeitung etwa, Ddldgscls grofite
Qualitatstageszeitung, gibt die Zahl der Exklusele(d.h. Leser, die keine
andere Uberregionale Zeitung lesen) mit mehr alBr®@ent an (Studdeutsche
Zeitung 2008).

Hinzu kommt ein Lock-In-Effekt bei den Lesern. Jetitung hat eine
etwas andere Struktur. Leser, die zwischen Zeitungechseln, missen sich
erneut an die neue Struktur gewéhnen und lernensiwadie von ihnen
gewulnschten Informationen finden. Ein Wechsel deituag ist damit mit
Kosten in Form von Zeitaufwand verbunden. Zusamménder Tatsache,
dass Abonnements meist wesentlich glnstiger als Zkdgungen im
Einzelverkauf sind, erklart sich so, dass bei deberiggionalen
Tageszeitungen Abonnements eine wesentlich grdRelte spielen als der
Einzelverkauf. Naturgemal3 verringert dieser Mectrans allerdings auch
den Wettbewerb Uber die Qualitdt der Tageszeitdiagdie meisten Leser
noch nicht einmal wochentlich eine Alternativzegulesen und darum nur
sehr schlecht die Qualitat der eigenen Zeitungchigizen kdnnen.

Wenn aber die Leser die Qualitat ihrer Zeitung scinlecht beurteilen
kénnen, gibt es auch fur die Verleger und Jourtaliswur einen geringen
Anreiz vom Absatzmarkt, ihre Qualitat zu verbessé&ist aus individueller
Sicht verstandlich, lieber weniger Arbeitseinsatz das journalistische
Qualitat des Produktes einzubringen, da der zurdxdre wirtschaftliche
Erfolg eher schwierig abzuschatzen ist.

4.2.  Problem II: Wachsende Skalenertage bei Medienpriatuk

Ein zweites Problem im Markt fur Tageszeitung solid wachsenden
Skalenertrage. Die Produktion einer Zeitung istudleld gekennzeichnet, dass
das Erstellen des ersten Exemplars extrem hoheo$iek verursacht: Die
Artikel mussen recherchiert und geschrieben wer@mafiken erstellt und
Seiten layoutet werden, sowie Druckplatten belichied Vertriebsnetze
erschlossen werden. Die Erhdhung der Auflage umwaiteres Exemplar
dagegen ist verhaltnismafig billig: Dann fallen mach die Grenzkosten
durch den Druck und des Vertriebs eines weitereantplars ins Gewicht.
Daraus ergibt sich, dass die Mindestgréf3e fur eg@svinnbringende
Tageszeitung relativ grof3 ist und relativ hohe Nirkrittskosten bestehen.
Es ist bezeichnend, dass in Deutschland in denawgenen Jahrzehnten
nach der Griindung der Bundesrepublik nur zwei égéynale Zeitungen
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neu gegrindet wurden: Die Tageszeitung im Jahr 19%B die Financial
Times Deutschland im Jahr 2000. Dies deutet aufleeriell geringere
Wettbewerbsintensitat hin.

Hinzu kommt, dass eine Tageszeitung ein Kuppelgbseltener Art ist:
Der Verlag verkauft zwei unterschiedliche Dienstlengen an zwei
verschiedene Kundengruppen: Informationen an déetend Werbeplatz an
die Anzeigenkunden. Der Verkauf des Werbeplatzediamnzeigekunden
allerdings ist direkt abhangig von der Frage, wielgreich der Verlag seine
Informationen absetzen kann.

Aus diesen beiden Besonderheiten ergibt sich eiteraasanter
Mechanismus in der Entwicklung von Tageszeitungeés: konnen sich
aufwarts- wie abwartsgerichtete Anzeige-Auflageims&en entwickeln
(Kantzenbach/Greiffenberg 1980): Wenn ein Mediunmeeiwachsende
Auflage erlebt, kann es mit steigenden Anzeigentmesdund Gewinnen
rechnen. Es bekommt dadurch die Mdglichkeit der li@@usverbesserung
durch zusatzliche Investitionen in Redaktion oderrEspondentennetz oder
zu verstarktem Marketing, was wiederum zu steigendaflage fuhrt
(nattirlich nur, insoweit Leser auf den Qualitatsoewreagieren). Ein
einzelner positiver Schock bei einer einzelnenwgjtkann dadurch zu einer
steigenden Monopolisierung im Medienmarkt fihren.

Im Umkehrschluss bedeutet das aber auch, dass emeu negativen
Auflagen-Anzeigen-Spirale kommen kann. In dieseml Fé@nnte ein
exogener Einbruch bei den Anzeigeeinnahmen dazteriijildass sich der
Verleger gezwungen sieht, die Kosten in der Redak#iu senken. Dies
bedeutet meist Personalkiirzungen, die Ublicherwmisesinkender Qualitat
einhergehen. Sobald die Leser diese Qualitatsvterloserken, sinkt die
Auflage, was wiederum die Anzeigenerlose weitereunDruck bringt.
Madoglicherweise ist dies etwas, was derzeit bei Bageszeitungen im Trend
zu beobachten ist: Ein Abwandern eines Teils derb@sisgaben von den
Printmedien ins Internet kann dazu fuhren, das$digmedien in eine sich
verselbstandigende abwartsgerichteten Auflagen-ieneSpirale fihren.

Wahrend in den USA dieser klare Abwartstrend bei Aaflage der
Tageszeitungen bereits deutlich sichtbar ist, ist lcage in Deutschland
derzeit noch nicht so eindeutig. So ist seit detnr 1099 die verkaufte
Auflage aller Uberregionaler Zeitungen nach Angaben IVW zusammen
sogar gewachsen, unter anderem durch den Marktieddr Financial Times
Deutschland und der Produktinnovation der Welt kakbpdes Springer-
Verlages. Sogar einzelne Zeitungen wie die SuddeatsZeitung haben
Auflage gewonnen. Allerdings ist durchaus denkbdgss sich die
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Abwartsspirale bei der Auflage in Deutschland Ilniglainzig deshalb noch
nicht in Gang gesetzt hat, da die LesegewohnheierKunden relativ trage
sind. In den Bilanzzahlen der Verlage lasst sicimindest der erste Schritt
der abwartsgerichteten Anzeigen-Auflagen-Spiralereitee beobachten,
namlich die Personaleinschnitte, die am Ende auchQaalitatseinbuf3en
fihren durften.

Praktisch alle Qualitatszeitungen haben nach denr J2000
Personaleinschnitte im Redaktionsbereich durchges&er Siddeutsche
Verlag (der freilich neben der Siddeutschen Zeitumgh andere Aktivitaten
hat) etwa hatte nach eigenen Angaben 2006 im Jatimeist noch 3868
Mitarbeiter, rund 27 Prozent weniger als 2000, de&r Verlag 5284
Mitarbeiter  beschaftigte. Selbst wenn man einen igEem
Produktivitatsforschritt einrechnet, erscheint aplausibel, dass ein derartig
gro3er Personalabbau ohne Qualitatseinbul3en egéten kann. In einer
ausgedunnten Redaktion existieren zudem wenigeraX&@pen, um die
Funktionen des Watchdogs gerade in Bereichen zigkwllen, die wie die
wirtschaftspolitische Debatte eine gewisse Fachkeserfordern.

4.3.  Problem lIl: Die politische Okonomie in der Redakti

Ein weiterer Grund fir das Versagen der wirtscipaliischen
Berichterstattung in Deutschland konnte in der tigolhen Okonomie des
Redaktionsalltags liegen, oder genauer gesagt mnndéeviduellen Anreizen
fiir einzelne JournalistehDer einzelne Redakteur ist Spezialist auf seinem
Gebiet, sein Vorgesetzter aber Ublicherweise eheanetlist. Die
Ressortleiter (und starker noch die Chefredakteuds® viel weniger
Experten sind als die Fachredakteure, konnen desineht direkt beurteilen,
welche inhaltliche Qualitat die Geschichten hab@leichzeitig fallen aber
die Ressortleiter oder Chefredakteure Entscheidurideer Beforderungen,
Bonuszahlungen oder Gehaltserh6hungen der Facheedek
Chefredakteure und Ressortleiter vergleichen daleeiGeschichten ihrer
Redakteure mit denen der Konkurrenz. Wird eine @iebte anders
dargestellt als bei den Konkurrenzprodukten, gemtRedakteur das Risiko
ein, dass er vor seinem Vorgesetzen diesen untedtichen ,Spin®
rechtfertigen muss. Fehlt eine Thema oder ein Breiganz, was von der

S Fur ahnliche Analysen des Journalisten als ,hoemooomicus”, siehe Fengler/Rul3-
Mohl (2005).
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Konkurrenz aufgegriffen wird, wird redaktionsintedie Frage gestellt,
warum die Wettbewerber die Geschichte aufgegriff@ien, die eigene
Redaktion aber nicht.

Fur den einzelnen Redakteur ist es am einfachsteh sichersten, zu
versuchen, genau das zu schreiben und genau jgresté&ix zu befragen wie
die Mitbewerber. Dieses Vorgehen ahnelt ein bisschelem
Schonheitswettbewerb bei Keynes: Jeder Redaktesueiat in erster Linie
abzuschatzen, was die Kollegen bei der Konkurreszda wichtigsten
Geschichten ansehen werden, erst in zweiter Lvndes, er selber fur wichtig
halt. Kaum ein Redakteur wird von seinem Chefreglakbm Morgen daflr
kritisiert werden, dass in der eigenen Zeitung glechen Fakten und die
gleiche Einschéatzung wie bei den Konkurrenzblatstemen. Fehlt allerdings
etwas in der eigenen Zeitung, was die Konkurrenaghr oder weicht die
Einschéatzung klar von jener der Konkurrenzprodue so muss sich der
einzelne Redakteur rechtfertigen. Natlrlich schlidigs nicht aus, dass
einzelne Journalisten eine andere Strategie faldesme, die sich selber sehr
sicher Uber die eigene Einschatzung sind und niigheeise von der
Chefredaktion hoch angesehen werden, koénnen sicbh aleisten,
abweichende Positionen zu beziehen und darzustdl&eachlich kann dies
fir einzelne Journalisten mit hoher Sachkenntnie elominante Strategie
darstellen. Allerdings darf dartber nicht vergesseerden, dass viele
Journalisten gerade keine hoch qualifizierten Fadel flr ihren Bereich
sind; in einigen Medien wird es gerade als wichdggesehen, dass
Journalisten regelmaRig ihr Themenfeld wechselm. digise Masse ist die
klar Gberlegene Strategie, moglichst keine origiselbstandige Position zu
entwickeln oder in der Berichterstattung darzustell

Kritk an den groRBen Koryphden der Okonomie oder veiohtigen
Institutionen wie der Bundesbank birgt fir den elnen Journalisten ein
zusatzliches Risiko: Es kann durchaus passieress, eiae kritisierte Person
oder Institution nach einer unliebsamen Kritik ddaurnalisten kinftige
Interviews verweiger?.Der einzelne Journalist kann in solchen Félledién
Situation geraten, dass er von seiner Chefredakferagt wird, warum die
Konkurrenz mit wichtigen Personen Interviews halaes eigene Blatt jedoch

® Hier sei kurz erwahnt, dass Hans-Werner Sinn gégender Financial Times
Deutschland sich auch nach wiederholter und beiekditik an seiner These der
.Basarokonomie“ nie derartig verhalten hat, sondém Gegensatz zu anderen
Okonomen in &hnlicher Situation immer fiir weiteracNfragen oder Diskussionen
offen war.
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nicht. Der Chefredakteur wiederum kann nur schweurteilen, ob der
Mangel an hochrangigen Interviews der unliebsamencBterstattung seiner
Redakteure oder moglicherweise deren mangelnderagengent geschuldet
ist.

In der wirtschaftspolitischen Berichterstattung ftiir diese hier
geschilderten Mechanismen besonders stark grevfe, Chefredakteure
zumindest in den thematisch breiter aufgestelltergeszeitungen meist
Generalisten sind und die Wirtschaftsthemen repbtigll sind. So kommt
es, dass oftmals die Journalisten lieber gangigeit&le weiterverbreiten
als neue Einschatzungen oder Ansichtspunkte ziesuch

Auch der Druck des Kunden, der Leser, fuhrt setieeiner Verbesserung
dieses Zustandes: Unter den Lesern mag es Eingebren, die die Qualitat
der Geschichten beurteilen kdnnen. Selbst wenre dibsrdings eine Zeitung
mit Kaufboykott belegen wirden, wissen Chefredaktiod Verleger selten,
warum ihre Auflage fallt. Einem einzelnen Redakteder einfach nur
handwerklich solide die Geschichten aufschreibe, @lich die Konkurrenz
bringt, wird der Misserfolg aber am wenigsten zahegben.

5. Ausblick: Zukunft des Wirtschaftsjournalismus

Zusammenfassend konnte man also sagen, dass dgesuditen
Qualitatsprobleme  der  wirtschaftspolitischen  Beecstattung  in
Deutschland Falle von Marktversagen darstellen: gAufd von
Informationsasymmetrien  auf  verschiedenen  Ebenenteigenden
Skalenertragen und grofRer Markteintrittsbarrierenbt ges keinen
funktionierenden Marktmechanismus, der dafir satgss sich eine Qualitat
am Markt durchsetzt, die den theoretischen Anfamdgen an den
Journalismus in einer Demokratie gerecht wird.

Auch Habermas (2007) kam jungst im ZusammenhangleritKrise der
Frankfurter Rundschau zu dem Schluss, dass im derisMedienmarkt ein
Marktversagen vorliegt, und folgerte, dass sichinkeDemokratie [...] ein
Marktversagen auf diesem Sektor leisten” konne. IXlsung forderte er,
Tageszeitungen kinftig staatlich zu subventionieren

Legt man die Analyse dieses Beitrags zu Grundeg wiggs die falsche
Strategie:  Subventionen fir Tageszeitungen wuirdene daus
Informationsasymmetrien zwischen Lesern und Verlegerwachsende
Probleme ebenso wenig losen wie die Probleme deakt®nsinternen
politischen Okonomie. Im Zweifel wiirden Subventiorzeidem gerade jenen
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Medien helfen, die bereits im Markt sind und damiie
Markteintrittsbarrieren noch weiter erh6hen. Eingb®ntion bestehender
Medien wirde damit die Intensitdt des Qualitatsoestierbs in diesem
Sektor noch einmal senken. Tatsachlich scheint diisung durch
Staatseingriffe in den Medienmarkt deshalb wengdfiinrend.

Eine andere spannende Frage ist, inwieweit Infaonsangebote im
Internet moglicherweise die Qualitdt des Journalsnaerbessern konnten.
Ein Vorteil des Internets sind auf den ersten Bligkedrigere
Markteintrittsbarrieren. Mit relativ geringem finaellen Aufwand kénnen
prinzipiell einzelne Personen im Internet altenwmtinformationsangebote
schaffen, wie es etwa auch mit ,Nachdenkseiten* vdbrecht Muller
geschehen ist. Gerade das breite Informationsahgetechtert es zudem
den Lesern, Vergleiche mit ihrer eigenen Zeitungiehen.

Das Problem an dem Trend in das Internet ist allgs] dass zwar die
Leser abwandern, bislang aber von den Anbietern mbormationen im
Internet deutlich weniger Geld verdient wird alst tnaditionellen Medien.
Auch gibt es derzeit wenig tragfahige Geschaftsieddie versprechen,
dass in absehbarer Zukunft im Internet grof3ere liatddge Uber den Verkauf
von tagesaktuellen Informationen zu wirtschaftdgahen Fragen verdient
werden kann. Dies kann zum Problem werden, weilidamUmkehrschluss
fur Personal bei Internet-Medien pro Leser deuthglniger Mittel zur
Verfigung stehen als bei traditionellen Medien. &er Geschichten, die
besonders rechercheaufwandig sind, sind somit fiternet-Medien
wesentlich schwieriger zu liefern als es bislangttaglitionellen Medien der
Fall ist. Andert sich an diesem Problem nichts wagidern weiter Leser von
traditionellen Medien ins Internet ab, so bededies am Ende ein Rickgang
der Ressourcen, die fur die Berichterstattung gesetschaftlich zur
Verfigung gestellt werden —keine gute VoraussetZiingine Verbesserung
der Qualitat.

Ein kurzer Blick auf die Geschaftszahlen von Spie@aline, dem
fuhrenden deutschen Online-Medium und der Suddeemts&eitung, der
fuhrenden deutschen Tageszeitung, illustriert dexbl®m: Im Jahr 2006
hatte die Stiddeutsche Zeitung im Schnitt etwa MBonen Leser, Spiegel
online erreichte monatlich etwa 4 Millionen Nutferbei nattrlich einzelne
dieser Nutzer das Medium taglich, andere nur geltigh nutzten). Der
Suddeutsche Verlag veroffentlicht zwar keine genad@aten fur die
Suddeutsche Zeitung alleine, Medienexperten sch&ferdings, dass die

’ Zahlen von den Webseiten der Verlage.
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SZ einen Jahresumsatz von etwa 300 Mio. € errdetita die Halfte des
Umsatzes des Siuddeutschen Verlags insgesamt). idsierd Umsatz wird
eine Redaktion mit rund 300 Redakteuren finanzizet. Umsatz von Spiegel
Online 2006 durfte etwa 15 Mio. € betragen habelomiv etwa 60
redaktionelle Mitarbeiter bezahlt wurden. Trotz ezindeutlich groReren
Reichweite von Spiegel Online konnte das Mediumitaar einen Bruchteil
der Redaktionskapazitaten zur Verfiigung stellendaie Printmedium.

Das zentrale Problem fur Internet-Journalismusistigabei zu sein, dass
diese Medien eigentlich nur eine S&ule der Einnahmer Printmedien
Ubernehmen konnten, die Werbeeinnahmen. Die zw&taile, die
Einnahmen durch den Verkauf der Informationen anldiser, ist dagegen
im Internet weitgehend unterentwickelt, weil dieisben Nutzer nicht bereit
sind, fur die Nutzung zu bezahlen. Solange es dedidhindustrie nicht
gelingt, ihre Einnahmen ausreichend zu steigetritaglich, ob kommerziell
hochwertige Informationen derart im Internet angeboverden, dass damit
die  Qualitatsprobleme im  herkbmmlichen  wirtschadtgjschen
Journalismus korrigiert werden kdnnten.
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